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LA PIU BELLA SEI'TU

II"inizio degli anni Ottanta il marchio Deborah debut-
tava nel mondo della moda, proprio quando Milano
si affacciava sulla scena internazionale del prét-a-por-
ter: i suoi truechi sfilavano sulle passerelle di Gianni
Versace, Krizia, Enrica Massei, Fiorucci. Qualunque ragazza
rimaneva colpita dalle pagine pubblicitarie sui giornali, che cat-
turavano ['attenzione per la freschezza e 'esplosione dei colori.
Come quella di Sydne Rome, cosi allegra, cosi viva, Essendo

Da Bette Davis a Renée Simonsen, da Sanremo a Miss Italia, il marchio Deborah  festeggia
i suot primi roo anni. Tutli in famiglia. Tutti dedicati alle donne
DI MARTA CARAMELLI

una beauty editor ho seguito Deborah da vicino nella sua evo-
luzione aziendale e strategica, ma soprattutto ho potuto cono-
scere i proprietari (i pronipoti del fondatore, tengo a precisare)
che, per festeggiare i cento anni del brand, mi hanno permesso
di accedere all’archivio fotografico. Quelle che vedete nel ser-
vizio sono appunto foto, locandine e campagne stampa chie ho
trovato raccolte in libroni custoditi sotto chiave nella biblioteca
di famiglia. Proprio qui, attraverso le immagini, mi ¢ stato rac-
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‘ contato un secolo di vita, la storia di quattro generazioni. Dal
1910, anno in cui il fondatore Giovanni Battista apre la prima
filiale dell’azienda Bonetti Fréres a Milano, spostando I'atten-
zione dalle specialita medicinali alla produzione di cosmetici.
[l prodotto che segna questo passaggio si chiama Diadermina,
la crema delle dive. Vengono stipulati contratti con le piti grandi
case di produzione per promuoverne 'immagine: le testimonial
si chiamano Bette Davis, Olivia de Havilland e, in Italia, Anna
Magnani e Paola Borbone. Bisogna pero aspettare gli inizi de-
gli anni Sessanta per vedere la nascita del brand Deborah, che
lancia il primo mascara liquido sul mereato italiano. Il sogno
di una bellezza accessibile e democratica diventa una realta per
milioni di donne: Deborah si propone come la marca di make-
up per le nuove generazioni. E se gli anni Ottanta sono tutti
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all'insegna della moda, quelli Novanta (precisamente il 1997)
segnano il sodalizio tra Deborah e Miss Italia: da allora il brand,
oltre a essere uno degli sponsor dell’evento, sceglie ogni anno la
sua miss, la ragazza della porta accanto con uno slogan: tutte le
donne possono essere realmente belle. Il nuovo secolo ¢ invece
dedicato alla forma: il make-up, espressione creativa dell’anima
del marchio, diventa anche oggetto da toccare. Cosii packaging
vengono affidati a designer del calibro di Stefano Giovannoni
¢ Mario Trimarchi, permettendo cosi a Deborah di aprire un
nuovo capitolo e diventare uno dei protagonisti della design
week milanese.

Quando sono uscita dalla biblioteca ho incontrato i fratelli
Gianluca, Sofia e Giorgia, la nuova generazione dei Bonetti.
Forse anche nel business la famiglia puo fare la differenza.
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