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2, IMMAGINE PUBBLICI CREATA
NEGLI ANNI TRENTA DA GING BOCCASILE
FRERES, L1114 DEBORAH GROUP

ER LA CREMA DIADERMINA DA ,-asousrrr‘

| 3.ILPRIMG MASGARA LIGUIDD CHE, NEL 198
‘ NAUGURA L MARCHIO DEBORAH

Aanrii DI BELLEZZA

. 'Deborab. STORIA CENTENARIA DI UN MARCHIO
' - EDIUNA FAMIGLIA - CHE HA democratizzato
LA COSMESI INITALIA, INTERPRETANDO I costumi
EILRUOLO DELLA DONNA NELLA SOCIET{.
E.CHE OGGI AFFIDA AL packaging design o’ AUTORE
S & ILCOMPITODIESPRIMERE LA FORMA DELLA BELLEZZA
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Continuita. Questa la parola che
sume la storia del marchio

meglio rig
italiano di cosmes
Deborah Group & ancora una family
eompany, gestita dai fralelli Bonetti

o un secolo

eome lo era in origine, e sempre attuale
¢ il motto del fondatore, *Vive Valeque',
ovvero 'vivi e stai in salute!. O, con
formula mediatica piti trendy, ‘enjoy life
and be healthy'. Fondata a Parigi nel
1903, la Bonetti Freres nel 1910 si
stahilisce a Milano, con un proprio
laboratorio di ricerea e sviluppo che

| tuttora garantisce la qualita
formulistica dei prodotti, elaborati
internamente,

Il segreto di un successo tanto
longevo & una strategia di prodotto e
comunicazione capace di rappresentare
imutamenti della societa e della figura
femminile. A partire dalla erema
Diadermina che durante il Ventennio,
attraverso le illustrazioni di Gino
Boct
farmaceutica alla cosmetica;
accompagna l'affermazione, anche

le, segna il passo dalla

estetica, della classe me 4 emergere
l'identita d'impresa. Il secondo
dopoguerra vede il progressivo esaurirsi
del percorso di Diadermina, sostituita
da una vivace politica di

differenziazione del prodotto. Si instaura

ora il vero processo di demoeratizzazione | infinito delle borse delle donne”

della cosmesi che culmina, nel 1962,

MINERAL MAT EYE SHADOW, PAC
DI MARIO TRIMA OT0 DI SANT)

2, 5CHIZZ0 DI TRIMAF CONTE I'ullf.‘\i"tr

LLAMAXITERRA BR \TTRAGTION.

nella presentazione di un mascara
liquido accessibile a tutte, con cui si
inaugura il marchio Deborah (oggi
Deborah Milano), Seguono, negli anni
Settanta, sinergie con i nomidella moda
come Krizia, Fiorueei o Versace e, dagli
anni Ottanta, la diversificazione dei
marchi (Deborah Bioetye, Debby, Rouge
er Paris, Deborah Nailspace) e dei
relativi target.

La sensibilita per textures e colori

Bai

nell'ultimo decennio si & estesa dal
contenuto al eontenitore, aprencdosi al
design. La collaborazione con Stefano
Giovannoni e Mario Trimarchi consen
a Deborah di valorizzare i principi di

ricerca e di innovazione in campo
cosmetico, ma anche di parlare al
pubblico femminile con una nuova
personalita di marca. Giovannoni nei
suoi make-up Kits reinterpreta elementi
naturali con un approccio giocoso e
ironico, erea icone affettive dalle forme

zoomorfe in un originale dialogo tra
naturale e artificiale. Trimarchi

accompagna i gesti femminili del truceo | == ~
con oggetti densi di ricerca ergonomics

multisensoriale ispirandosi ad P
asimmetrie organiche, all'architettura
contemporanea, a panorami astratti e
mondi sottomarini. Oggetti “studiati per

essere riconosciuti al buio, nello spazio

(Katrin Cosseta)




